Regulamin badania , Najlepszy Produkt — Wybdér Konsumentéow 2012”
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I. ORGANIZATOR | CEL BADANIA
1/ Organizatorem badania ,,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentdéw 2012” zwanego dalej
,,badaniem”, jest Wydawnictwo Gospodarcze Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Watbrzyskiej 11

lok. 254, zwane dalej ,Organizatorem”.

2/ Celem badania jest wytonienie, na podstawie opinii konsumentdw, najlepszych nowych produktow
FMCG wprowadzonych na rynek w okresie 01.11.10 - 22.11.11.

3/ Badanie przeprowadza instytut badawczy GfK Polonia.
4/ Badanie jest polska edycjg konkursu ,, Produkt des Jahres”
Il. PRZEBIEG | CZAS TRWANIA BADANIA

1/ Badanie ,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw 2012” odbywa sie w okresie od listopada 2011 do
stycznia 2012.

2/ Badanie , Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentdow 2012” odbywa sie raz do roku i sktada sie z trzech
etapow:

e Etap | - Przyjmowanie zgtoszen: Organizator w okresie od 07.11.11 do 22.11.11 przyjmuje od
producentéw FMCG zgtoszenia produktéw w formie zdjeé i wypetnionego formularza
zgtoszeniowego.

e Etap Il - Przeprowadzenie badania przez instytut badawczy GfK Polonia: Instytut przeprowadza
badanie metoda wywiaddéw elektronicznych w okresie od 01.12.11 do 29.12.11.

e Etap lll - Prezentacja wynikow badania: Ogtoszenie wynikéw badania nastgpi w styczniu 2012
roku podczas konferencji zorganizowanej wspdlnie przez redakcje ,, Wiadomosci Handlowych” i
»Wiadomosci Kosmetycznych” oraz w lutowych wydaniach obu miesiecznikdow.

lll. ZASADY BADANIA

1/ Badanie przeprowadza instytut GfK Polonia wg metodologii opracowanej przez instytut INNOFACT dla
niemieckiej edycji badania ,,Produkt des Jahres”.

2/ W gtosowaniu na produkty zamieszczone w ankiecie konkursowej biorg udziat konsumenci decydujacy
lub wspdtdecydujacy o zakupach do swojego gospodarstwa domowego.



3/ Badanie przeprowadzane jest drogg wywiaddéw internetowych CAWI na reprezentatywnej grupie 1100
respondentow.

4/ Po zakoriczeniu badania GfK Polonia dokona analizy zebranych danych oraz sporzadzi i przekaze
Organizatorowi do dnia 29 grudnia 2011 raport przedstawiajacy ostateczny rezultat badania.

5/ Oficjalne ogtoszenie wynikdw nastgpi w styczniu 2012.

IV. WARUNKI UCZESTNICTWA W BADANIU

1/ W Programie mogg uczestniczy¢ przedsiebiorstwa, ktdre spetniajg nastepujgce wymogi:
e dziatajg na terenie Polski.
e 53 dystrybutorami lub producentami FMCG.
e zgtoszone produkty pojawity sie w sprzedazy w okresie 01.11.2010 —22.11.2011
e przeslg odpowiednio do redakcji ,Wiadomosci Handlowych” lub ,Wiadomosci Kosmetycznych”
w okresie 07-22 listopada 2011 wypetniony zgodnie z zasadami formularz zgtoszeniowy wraz ze
zdjeciem produktu.

2/ Zgtoszenia i udziat w badaniu jest bezptatny.

3/ Z udziatu w badaniu wytgczone zostaja:

e produkty bedace markg wtasng sieci handlowej.

e produkty, ktére braty udziat w poprzedniej edycji badania.

e linie produktéw, w sktad ktérych miedzy innymi wchodzg produkty odbiegajace od charakteru
kategorii do ktdrej zostaty zgtoszone oraz/lub ktére mogtyby by¢ zgtoszone jednoczesnie w innej
kategorii.

e produkty alkoholowe i tytoniowe

4/ Kategorie okreslajace grupy produktow ktére zostang uwzglednione w badaniu zawiera Lista Kategorii.
5/ Lista Kategorii wraz z formularzem zgtoszeniowym stanowig zatgcznik do regulaminu.
6/ Przystgpienie do badania nastepuje poprzez przestanie przez uczestnika badania w terminie do dnia
22 listopada 2011 ponizszych materiatow:

e Wypetnionego formularza zgtoszeniowego.

e Kolorowego zdjecia produktu (wymagania techniczne: biate, jednolite tto, plik *.tiff lub *.jpg,

rozdzielczo$¢ 300 dpi)

7/ Kazdy uczestnik badania ma prawo zgtosi¢ wytgcznie jeden nowy produkt lub nowg linie produktowa
w kazdej z kategorii.

8/ W kazdej z kategorii moze wystepowac tylko jeden produkt danej marki.

9/ Materiaty zgtoszeniowe mogg by¢ dostarczone do siedziby Organizatora na ptycie CD lub przestane
w formie elektronicznej na adres e-mail: info@wiadomoscihandlowe.com.pl

10/ Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za zgtoszenia, ktére nie dotarty do niego z przyczyn od
niego niezaleznych (np. wskutek awarii poczty e-mail; opdznien pocztowych itp.)

11/ Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie nieprawdziwych danych lub danych osoby
trzeciej przez uczestnikdw badania. Podanie nieprawdziwych danych skutkuje odebraniem prawa
do nagrody.



12/ Uczestnik ma prawo wycofaé lub zmieni¢ swoje zgtoszenie wytgcznie do dnia 22 listopada 2011 roku.

13/ Jezeli w danej kategorii nie zostanie zgtoszonych przynajmniej 5 produktéw nie zostanie ona
uwzgledniona w badaniu.

14/ Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany liczby zgtoszenn w danej kategorii, liczby kategorii lub
nazwy kategorii oraz ostatecznego przypisania produktu/ustugi do danej kategorii.

15/ Organizator zastrzega sobie prawo do podjecia decyzji o przyjeciu lub odrzuceniu zgtoszenia bez
podania przyczyny.

16/ Zgtoszenie produktu lub ustugi do badania jest rownoznaczne z udzieleniem przez uczestnika zgody
na prezentowanie ich na stronach internetowych nalezgcych do Organizatora i Partneréw badania, a takze
we wszelkich materiatach informacyjnych i promujacych badanie.

17/ Zgtoszenie do badania jest réwnoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu przez uczestnika.

18/ W przypadku naruszenia zasad wymienionych w regulaminie Organizator ma prawo wykluczy¢
uczestnika z badania.

19/ W przypadku uzyskania przez dwa produkty w danej kategorii jednakowej ilosci gtoséw zostang one
sklasyfikowane ex aequo.

V. PRAWO WYKORZYSTYWANIA ZNAKU

1/ Organizator przekaze prawo do wykorzystywania znaku ,,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw
2012” na zasadzie odptatnej licencji.

2/ Zasady wykupienia licencji zostang przedstawione w styczniu 2012 wytgcznie laureatom badania.
3/ Wykupienie licencji uprawnia Laureatow do bezterminowego wykorzystywania logo.

4/ Licencja dotyczy 3 pierwszych miejsc, ktore uczestnicy uzyskajg na podstawie najwiekszej ilosci
wskazan respondentédw w kazdej z badanych kategorii:

e laureaci 1 miejsca otrzymuja licencje uprawniajgcg do wykorzystania logo: , Najlepszy Produkt —
Wybdr Konsumentéw” oraz ,Najlepszy Produkt — Wybdér Konsumentdéw. Ztoto”

e laureaci 2 miejsca otrzymuja licencje uprawniajgcg do wykorzystania logo: , Najlepszy Produkt —
Wybdr Konsumentéw” oraz ,Najlepszy Produkt — Wybdér Konsumentdéw. Srebro”

e laureaci 3 miejsca otrzymuja licencje uprawniajgcy do wykorzystania logo: , Najlepszy Produkt —
Wybdr Konsumentéw” oraz ,,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw. Brgz”

5/ Prawo do wykorzystywania logo ,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw”, ,Najlepszy Produkt —
Wybdr Konsumentdéw. Ztoto”, ,,Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentdw. Srebro” oraz ,,Najlepszy
Produkt — Wybdr Konsumentdw. Brgz” nie moze byc¢ przenoszone na rzecz oséb trzecich.

6/ Prawo do wykorzystywania logo , Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw”, ,Najlepszy Produkt —
Wybdr Konsumentéw. Ztoto”, , Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw. Srebro” oraz ,,Najlepszy
Produkt —Wybdr Konsumentdw. Bragz” nie moze by¢ przenoszone na rzecz produktdw i ustug nie
biorgcych udziatu w konkursie.



VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1/ Regulamin konkursu znajduje sie do wgladu w redakcji, oraz na stronie internetowej Organizatora
Konkursu.

2/ W sprawach interpretacji zapisow i wymagan regulaminowych decyzje podejmuje Organizator.

3/ Wszelkie pytania i uwagi dotyczace badania mozna kierowac na adres e-mail:
malgorzata.wojtas@wiadomoscihandlowe.com.pl

4/ Naruszenie ustalen regulaminu badania przez uczestnika, bedzie oznaczato jego wykluczenie z badania.
5/ Wszelkie spory dotyczgce przebiegu Konkursu oraz innych kwestii z nim zwigzanych, w tym
w szczegodlnosci dotyczace wykorzystania znakdw ,Najlepszy Produkt”, rozstrzygane bedg przez Sad

wiasciwy dla siedziby Organizatora.

6/ Zgtoszenie przez Uczestnika produktu lub ustugi do udziatu w badaniu jest rownoznaczne z jego zgodg
na warunki okreslone w niniejszym Regulaminie.

Warszawa dn. 17.11.2011



